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El consumidor adolescent. Televisio,
marques i publicitat

Bellaterra, Castellén de la Plana,
Barcelona, Valencia: UAB,
Publicaciones Univ. Jaume |, Univ.
Pompeu Fabra, Publicaciones de la
Universidad de Valencia, 2002

El estudio del adolescente como con-
sumidor interesa a publicos muy varia-
dos. En primer lugar, forma una parte
integrante del estudio del consumidor
en general, basico para planificar las
acciones especificas més adecuadas
por parte de los profesionales de! mar-
keting y de la publicidad. En segundo
lugar, educadores, pedagogos vy
padres pueden entender mejor ias cau-
sas de algunas actitudes o comporta-
mientos que, vistos desde fuera por los
aduitos, parecen injustificados. En ter-
cer lugar, profundizar en el papel que
los adolescentes representan en el
compiejo mundo del consumo puede
resuitar bastante aclaratorio para
sociblogos, psicélogos o profesionales
dedicados al ambito comunicativo.

El consumidor adolescent esboza un
panorama general de lo que piensan,
sienten y hacen los adolescentes en
torno al consumo, la televisién, las
marcas y la publicidad a inicios del
siglo XXi. Debido a la complejidad y
alcance del tema, se ha pretendido
definir unas lIineas maestras que
ayuden a comprender la naturaleza
global del fenémeno.
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Principios de derecho de Internet
Valencia: Tirant lo Blanch, 2002

Esta obra parte de una conviccién
profunda de sus autores: el fenémeno
Intemet provocard, en el d&mbito del
Derecho, transformaciones de una
profundidad equivalente a ias que, en
general, ya produce en todas y cada
una de ias facetas de la vida social. De
acuerdo con esta conviccién, la obra
que nos ocupa constituye un trabajo
compieto sobre el impacto de internet
en el mundo del Derecho; una obra
que une, con gran rigurosidad cientffica
—pero también con esfuerzo
sistemdtico y, sobre todo, con una
buena accesibilidad—los temas maés
relevantes ai respecto. Asf, ademds de
ser de gran utilidad para los
profesionales relacionados con las
dreas jurfdica y tecnolégica, el libro
interesa también a lectores del publico
en general, dada la gran actualidad dei
impacto de Internet en la vida
cotidiana. El libro inciuye comentarios y
el texto de la nueva Ley de Internet.
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lls n'ont d'yeux que pour elle. Les
enfants et Ia télé

Parfs: Fayard, 2002

LY silos padres, que se preocupan de
proteger a sus hijos, subestimaran
aigunos peligros? Cada vez mds
pegados a la pantalia, nifios y
adolescentes reciben el impacto del
espectdculo televisivo. Y este impacto
-y no Unicamente cuando pone en
escena representaciones de violencia,
sexual incluid- tiene una considerable
importancia para la construccién de su
personaiidad, su relacién en el tiempo
y el espacio, su modo de pensar, su
imaginario, su comportamiento, su
escolaridad.

La solucién no se halla en el control
absoluto de los programas, difficil de
llevar a cabo, ni en la prohibicién pura
y simple de la televisién o de los
videojuegos; se trata de un proceso a
largo plazo, una educacién sobre ios
medios y sobre la imagen, realizada en
casa y en la escuela y con la finalidad
de transformar al nifio de consumidor
pasivo a telespectador activo.

llustrado con situaciones reales
producidas en ia consuita de su autor,
psiquiatra infantil, el iibro interesard a
los padres, evidentemente, y a los
especialistas de la infancia, pero
también a los a los profesionales del
audiovisual y de las nuevas tecnologfas.
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