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Tres universidades se unen en la publicacién

La coleccion Aldea Giobal
mlammspdg'usdela

‘comumicacion de masas

El Club Diario Levante acogfa el miércoles Ia. presenta-'

cién de la coleccitn Aldea Global, fruto de Ia colabora-

cién entre las universidades de Barcelona, la de Valen-

ciay la Jaume | de Castellén. Los libros analizan de for-
ma multidisciplinar el fénémeno de la comunicacién.

MABM_QMAS

«Las universidades ya no se

" dedican sdlo a publicar tesis doc-

torales. Ahora hacen realidad su
vocacion de incidir. socialmente
en la creacion cultural», explicaba
en el Club Diario Levante el vice-
mector de- la Universitat de Valén-

cia, Juli Pereté. El era uno de los

representantes de un grupo de
profesores integrados en el Institut
Joan Llufs Vives cuya conexién ha
posibliitado la presencla editorial

conjunta de tftulos publicados en- . El empuje federador - -

tre las universidades de Barcelo-
na, la de Valencia y la Jaume | de
Castelién. ;

Al Club acudieron Vicente Sal-
vador, catedrético de filologia cata-
lana de la Jaumne J; Jordi Bério, de
la Facultat de C‘éncies de la- Co-
municacié de la UAB; Gemma
Uuch, una de las autoras y profe-

sora de filologfa en.Valencia, y
- . José M.-Ricarte, autor de otro libro
y profesor de creatividad en Bar-
celona. La coleccién consta de.

cuatro fibros que abordan de for-
ma muttidisciplinar el amplio tema

- de la comunicacion.

Creatividad y comunicacion
Ppersuasiva, de José M. Ricarte;

El lector model en I_ananativa per
a infants i joves, de Gemma Lluch;
Retbrica, informacié i metafora.

Anélisi aplicada als mitjans de co-

municacio de massa, de Elvira Te-
wel, y La parla com a espectacie.

Estudi d'un debat televisiu, del
Cercle d'Analisi del Discurs. Un
abanico de temas que tocan des-
de el periodismo hasta cuestiones
de cardcter socioléglco, cultural o
de lenguaje relacionados con la
comunicacién y las nuevas tecno-
logfas de la informacién. .

La presentacién en el Club
combind eficazmente el comenta-
rio de los libros con la defensa de
esa autonomfa universitaria en
constante evaluacién por parte de

la sociedad. Vicente Salvador des-

tacé el empuje federador de esta
red de universidades «que permi-
te romper el esquema de una so-
ciedad endogémica y multiplicar:

_los nicleos de decisidn». Una poli-
fica que calificé de «complicada»

aunque «higiénica» y que funciona

muy dindmicamente dado el ca-

récter rotativo dea presidencia.
La coleccién nacié con la idea

. de salir del &mbito cerrado de una

Dos de los titulos presentados, de Gemma Lluch y Elvira Teruel.

sola institucién. «Apostamos por

un tratamiento no gremial» en el
debate sobre la comunlicacién,
una disciplina que proponen como

- aslgnatura transversal de los estu-

dios universitarios:

-El profesor Ricarte habla en su
obra Creatividad y comunicacién
persuasiva de la capacidad de ge-

. herar mecanismos para crear pro-

puestas nuevas vinculadas, pero
no exclusivamente, al mundo de la
publicidad. «Comunicacion y cre-
atividad parecen términos redun-

" dantss. Pero no lo son, ahora que

Ia historia de las ideas es la histo-
ria de la comunicacidn de esas
ideas~». Su libro analiza el pensa-

‘miento creativo desde la perspecti-

va de que comprender el proceso
de creaciéh es imprescindibile para
los que se interesan por la comu-
nicacién persuasiva. «Crear es

, decfa. «Mi objetivo es la

bisqueda de ideas productivas .

—conseguir un criterio— ya que
1la comunicacion persuasiva trans-
forma una’ actitud de indiferencia
en una aclitud de comportamien-
fo. Es el logro de ese proceso de
conocimientos, dijo. :

Gemma Liuch explicé los conte-
nidos de £l lector model en Ia na-
rativa per a infants y joves, dado
que la fiteratura para jévenes esta
mediatizada para bien y para mal.
Preocupada por la disimetria entre
un fector adulto, con competencia

MANUEL MOLINES

cultural y uno joven, sus investiga-
ciones le han llevado a concluir
que los’lectores jévenes, si no tie-
nen una competencia lectora, si
cuentan con una competencia pro-
cedente del cine y la televisién que
muttiplica su potencialidad cultural.
«Cualquier persona atenta a la
realidad actual debe tener pre-
sente ese filtror, seglin Salvador.

La metéfora en la prensa

Finalmente, se presentaron los
dos tftulos restantes. Retorica, in-
formacié i metafora, de Elvira Te-
ruel, en el que se estudia «el jue-
go-que la metdfora da a los titula-
res de prensa». Un andlisis sobre

las estrategias retdricas aplicadas

sobre contenidos, «que son siem-
pre los mismos pero que son fil-
trados por las ideologias domi-
nantes». Y el libro La paria com a
espectacle, un estudio linglfstico
sobre el programa La vida en un
xip, de Josep M2 Pujal, con entre-
vista incluida al protagonista, se-
gun Berrios, «creador de un re-
gistro_periodistico en cataldn que
ha sido fenémeno comunicativo».
«Este acto tiene significacion
institucional», afadia el vicerrector
Peretd. «Poca gente confiaba en
que el instituto pasara de una
reunién de rectores». Y, sin em-.
bargo, «se ha erigido en una ofer-
1a docente que ofrece movilidad
para los estudiantes y una pre-
sencia editorial importante».
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