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1. Introduccion

2. Antecedentes
2.1 El desarrollo de la industria textil en la Comunidad Valenciana
y en Ontinyent.
2.2 El patrimonio industrial como producto turistico en auge.
2.3 El Museo Textil de la Comunidad Valenciana

3. Diagndstico estratégico territorial. Andlisis del entorno.

3.1 Analisis de tendencias turisticas
3.21 Nuevo comportamiento del turista
3.1.2 La tecnificacion del destino y los Destinos Turisticos Inteligentes
3.1.3 Laimportancia estratégica de los datos en los destinos
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3.2 Andlisis de los atractivos y productos turisticos
3.2.1 Atractivos naturales
3.2.2 Patrimonio cultural

3.2.3 Patrimonio industrial
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3.2.4 Oferta de atractivos de ocio y cultura
3.2.5 Atractivos profesionales y de vida personal
3.2.6 Oferta de transporte y accesibilidad
3.27 Oferta de alojamiento
3.2.8 Oferta de restauracion
3.2.9 Otras ofertas: las rutas temdticas de Ontinyent
3.3 Andlisis de la demanda turistica en Ontinyent
3.4 Mision, Visidn y accién y Objetivos
3.5 Andlisis DAFO

4. Plan director de desarrollo territorial turistico. Disefio e implantacién
de los distintos programas.
4.1 Programa de creacién de productos turisticos
4.2 Programa de promocion y comercializacion

4.3 Programa de desarrollo e innovacién
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