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Introduccién

Desde los origenes de la sociologia, la cultura ha tenido una presen-
cia constante en las diferentes corrientes de anilisis, en muchas oca-
siones no reconocida. Por una parte, la sociologia marxista, aunque
se centr6 en el estudio de la dimensién productiva de la sociedad,
proporcioné una concepcién de la ideologia muy influyente en las
formas posteriores de analizar las relaciones entre cultura y poder.
Por otra parte, la sociologia weberiana, centrada en la dimension
simbolica de la sociedad, analizé los procesos de racionalizacion so-
cial y la aparicién de las diferentes esferas sociales especializadas,
entre ellas la esfera cultural, regidas por sus propios sistemas norma-
tivos. Finalmente, la sociologia de Durkheim también se centré en
la dimensién simbdlica de la sociedad, incidiendo en la esfera moral
como elemento constitutivo del comportamiento humano. Aunque
los autores clasicos de la sociologia no desarrollaron una sociologia
de la cultura propiamente dicha, si proporcionaron las herramien-
tas de base que han servido para construir esta disciplina cientifica.
Durante el siglo XX, la progresiva especializacion de la sociologia
llevé a la constitucion de la sociologia de la cultura como espacio de
investigacion especifico. Este dmbito cientifico analiza las relaciones
entre las acciones individuales y las estructuras simbdlicas (cultura-
les, en el sentido amplio del término), asi como las que existen entre
las estructuras simbdlicas y otras estructuras sociales (politicas, eco-
némicas, etc.). En otras palabras, estudia los espacios especializados
de la cultura, identificados en su dia por Max Weber, asi como el

13



14 JOAQUIM RIUS-ULLDEMOLINS / JUAN PECOURT GRACIA

mundo de las ideas y los valores, que penetra en el resto de esferas
sociales. De todos modos, no conforma un espacio de investigacion
homogéneo, més bien al contrario, es un dmbito muy diverso en el
que conviven diferentes tradiciones intelectuales y donde también
son muy influyentes los diversos contextos nacionales. Una de las
grandes dificultades de presentar una visiéon coherente y clarificado-
ra de la sociologia de la cultura (en su etapa actual) es precisamente
la de organizar esta diversidad, tanto intelectual como nacional. En
este sentido, identificamos (de forma inevitablemente esquematica)
dos corrientes fundamentales: #) una corriente anglosajona y 4) una
corriente francesa, que trataremos con cierto detalle a lo largo del
texto. A ello habria que afiadir la forma especifica en que la academia
espaiiola ha incorporado estos debates.

En primer lugar, un 4mbito de investigacion muy influyente es
la sociologia de la cultura anglosajona, que presenta caracteristicas
diferenciales respecto a la continental (Alemania, Francia) y tiene
una gran influencia global. La sociologia de la cultura anglosajo-
na muestra influencias europeas (sobre todo francesas, alemanas e
italianas), pero tiende a reinterpretarlas y adaptarlas. Esta reinter-
pretacion también funciona como filtro selectivo: algunos autores,
como Pierre Bourdieu, adquieren una gran visibilidad, mientras
que otros, como Jean-Michel Menger, pasan relativamente desa-
percibidos. En la tradicién anglosajona, sobre todo la britanica,
existe gran porosidad entre la sociologia de la cultura y los estudios
culturales, entendidos como una aproximacién multidisciplinar al
estudio de la cultura. El sociélogo britinico Raymond Williams es
un ejemplo paradigmadtico de esta sintesis entre ambas disciplinas.
En su libro The long revolution (1961) proporciona una definiciéon
de cultura como «estilo de vida» y «estructura emocional» que ha
sido muy influyente en el desarrollo de los estudios culturales y en
la propia sociologia de la cultura. Apoyandose en los postulados de
Marx y Gramsci, esta perspectiva suele tener una intencionalidad
politica al reivindicar la produccién cultural de los grupos margi-
nados de la sociedad —suele centrarse sobre todo en el andlisis de
la cultura popular—, dejando en un plano secundario las expresio-
nes culturales de las élites.
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Actualmente, la sociologia de la cultura (version anglosajona) se
difunde a través de editoriales como Routledge, SAGE o Polity Press,
y de revistas como Cultural Sociology, Theory, Culture and Society o
Poetics. En el afio 2015, la editorial SAGE publicé The SAGE Handbook
of Cultural Sociology (ed. Anna-Mari Almila y David Inglis), donde se
presenta una panordmica completa de los debates de la sociologia
de la cultura anglosajona (escuelas, metodologias y temadticas) que
actualiza la tradicion culturalista de Raymond Williams. Ese mismo
aflo, la editorial Routledge publicaba el International Handbook of the
Sociology of Art and Culture (ed. Laurie Hanquinet y Mike Savage),
un volumen que, partiendo de la tradicién britdnica, dialoga con
la sociologia francesa de las artes. Las implicaciones empiricas de
esta perspectiva pueden observarse en multiples obras recientes
como Culture is Bad for You: Inequalities in the Cultural and Creative
Industries (Orian Brook, Dave O’Brien y Mark Taylor, 2020) o Class,
Culture, Distinction (Tony Bennett et al., 2009). Dentro del terreno
de los cultural studies, existen diversas revisiones generales, entre las
que destaca la obra clasica British Cultural Studies: an Introduction, de
Graeme Turner (1990).

En el 4mbito anglosajon hay una diferencia entre la sociologia
de la cultura britdnica, influida por los estudios culturales, y la so-
ciologia cultural norteamericana, que nace del trabajo precursor de
Jeffrey Alexander, profesor de la Universidad de Yale. Una platafor-
ma importante de difusion de esta perspectiva es el American fournal
of Cultural Sociology. Se trata de una sociologia muy influida por las
ideas de Weber y Durkheim, pero que evita las perspectivas mas cri-
ticas de Marx y Gramsci, muy presentes en la variante britdnica. El
objetivo es analizar la esfera cultural como un campo relativamente
auténomo, ademds de realizar estudios eminentemente empiricos.
Alexander es un referente central de esta tradicion, con obras como
Sociologia cultural: clasificacion en sociedades complejas (2000), pero tam-
bién cuenta con otros tedricos de referencia como Phillip Smith,
que hace unos afos edité el volumen The New American Cultural
Sociology (2010). Recientemente, Lyn Spillman ha publicado una
obra que sintetiza las aportaciones de esta perspectiva analitica:

What is Cultural Sociology? (2019).
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En segundo lugar, la perspectiva de la sociologia de las artes fran-
cesa, enmarcada en un programa de investigacion sobre la educacion,
el consumo cultural y la estructuracion social, encabezado por Pierre
Bourdieu, pero en el que participan destacados soci6logos como
Jean Claude Chamboredon, Jean-Claude Passeron, Luc Boltanski,
Claude Grignon, Monique de Saint-Martin e Yvette Delsaut. Al li-
bro seminal de La distinction: critique sociale du jugement (1979), que
plantea el andlisis del consumo cultural como campo de lucha sim-
bélica y de diferenciacién de grupos sociales, debemos afiadir las
aportaciones aparecidas en Actes de la recherche en Sciences sociales, que
marcaran profundamente la forma de analizar las artes con la nocién
de campo artistico. Esta primera generacion convirtié la sociologia
de la cultura y las artes en un elemento central para comprender la
creacion de identidades sociales y estilos de vida en la sociedad con-
tempordnea. Luego se anadieron otros autores centrados en los me-
dios de comunicacién, como Patrick Champagne, o en la sociologia
del consumo cultural, bien desde posiciones bourdinianas, como
Gérard Mauger, o bien desde posiciones mas heterodoxas, como las
de Bernard Labhire.

Sin embargo, de forma paralela a esta escuela de corte mis es-
tructuralista —y desde una posicién critica a sus andlisis de corte
externo y de tendencia determinista—, surgié otra mds orientada a
la sociologia de las profesiones artisticas fundada por la soci6loga
Raymonde Moulin. En un primer momento, esta corriente se cen-
tré en las artes visuales, con obras como Le marché de la peinture en
France (1962), seguida de diversos trabajos que actualizan esta pers-
pectiva e inciden en la importancia de la politica cultural o la glo-
balizacion artistica. Con una aproximacién empirica mas abierta al
mercado y la dimension profesional del mundo del arte, encaja con
la 16gica de la sociologia interaccionista desarrollada por el soci6-
logo estadounidense Howard Becker en su influyente libro The Art
Worlds (1984). Asi, en el Centre de Sociologie des Arts de la Ecole
des Hautes Etudes en Sciences Sociales fundado por Moulin, desta-
ca la figura de Pierre-Michel Menger, que la sucedi6 en la direccion
del centro. Autores como Menger impulsan un marco de andlisis de
las profesiones artisticas donde el estudio de la creatividad y sus ba-
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ses sociales se combina con anilisis de la influencia de factores so-
cioeconémicos y de marcos de interaccion de la trayectoria artistica.

Y, en tercer lugar, es necesario aludir a la situacién de la socio-
logia de la cultura en Espana. El desarrollo de esta ha sido més len-
to que en otros paises. La Guerra Civil y el Franquismo frenaron
el desarrollo del pensamiento sociolégico, y la primera generacion
que retomo esta tarea en los afios sesenta y setenta, generalmente
después de realizar estudios en Estados Unidos, no se centré en el
andlisis de la esfera cultural. Sin duda, algunos autores hicieron refe-
rencias puntuales a los fenémenos culturales, por ejemplo, Salvador
Giner en La sociedad masa (1979) o Amando de Miguel con E/ poder
de la palabra (1978), pero el interés central de la generacién de socié-
logos de la Transicién se centré en las esferas politica y econémica
(en un momento de gran influencia de la sociologia marxista). Dadas
las circunstancias histéricas, no es sorprendente que la sociologia de
la cultura tuviera un papel secundario.

Realmente, hay que esperar hasta los afios noventa para que em-
piece a articularse un espacio de investigacion relevante sobre la
sociologia de la cultura. En esta década se publican libros impor-
tantes que introducen los debates internacionales sobre esta, tan-
to anglosajones como franceses. Los primeros aparecen en obras
como La sociologia de ln cultura: la constitucion simbolica de la sociedad
(1997), de Antonio Arifio, y Cultura'y modernidad: seducciones y desen-
gaiios de la cultura moderna (1999), de Josep Picé. Ambas obras
inciden en algunos debates ya conocidos en el dmbito espaiiol,
como por ejemplo la teoria de la industria cultural de la Escuela
de Frankfurt (trabajado a fondo por Blanca Mufioz en Teoria de
la pseudo-cultura [1995]), pero también introducen otros debates
mds novedosos, como la sociologia cultural de Raymond Williams,
las teorfas de la posmodernidad, la sociologia cultural de Pierre
Bourdieu, el multiculturalismo, la globalizacién cultural, etc. Por
otro lado, Arturo Rodriguez Morat6 inicia los debates mds vincu-
lados a la sociologia francesa de las artes en obras como Sociologin
de los creadores artisticos (1996), en la que aplica y adapta al contexto
espafol la sociologia de las profesiones creativas desarrollada por
Pierre-Michel Menger (2009).
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El nuevo milenio ha traido el asentamiento y diversificacion de
la produccién cientifica. Antonio Arifio y Arturo Rodriguez Mo-
rat6 se han convertido en los primeros catedriticos de Sociologia
de la Cultura. El primero ha seguido produciendo obras relevan-
tes, que desarrollan ideas para el debate sobre la funcién critica de
la cultura, como Culturas abiertas, culturas criticas (2018), y estu-
dios acerca del consumo y la participacion cultural; el segundo ha
promovido obras colectivas como La sociedad de la cultura (2007) o
La nueva sociologia de las artes (2019), donde se combinan diferen-
tes reflexiones sobre el lugar cambiante de las artes en la sociedad
posfordista. Ademds, aparecen otras perspectivas, como la de Juan
Antonio Roche Circel y sus anilisis de la posmodernidad cultural
en La sociedad evanescente (2009). Desde una perspectiva mds divul-
gativa, Jordi Busquet ha publicado revisiones de la sociologia de la
cultura en el contexto actual, como Los nuevos escenarios de la cultura
en la era digital (2017).

Tradicionalmente, la indiferenciacion de la sociologia de la cul-
tura respecto a otras ramas sociolégicas se mostraba en el hecho de
que no existiera una revista especializada que difundiera sus hallaz-
gos; estos se publicaban en revistas sociolégicas de referencia como
la Revista Espaiiola de Investigaciones Sociologicas, la Revista Espaiiola de
Sociologin, Papers. Revista de Sociologia, Politica y Sociedad o la Revis-
ta Internacional de Sociologin. Recientemente, la reorientacién de la
revista Debats. Revista de Cultura, Poder i Societat ha supuesto la apa-
ricién de una plataforma especifica para la difusion de la sociologia
de la cultura. En definitiva, la situacién actual muestra un campo
dindmico y diversificado, con lineas de investigacién en el dmbito
de las politicas culturales, las pricticas culturales, la cultura urbana,
la cultura popular, las instituciones culturales, los intelectuales, la
cultura festiva, la musica, la literatura o la danza. Este desarrollo
puede verse reflejado en la fundacion del Centre d’Estudis sobre
Cultura, Poder i Identitats (CEPCI) de la Universitat de Valéncia,
al que pertenecemos, y se expresa en el progresivo dinamismo del
Comité de Sociologia de la Cultura y las Artes de la Federacion
Espafiola de Sociologia.
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Teniendo en cuenta las cuestiones que hemos mencionado, el
objetivo de este libro es elaborar una sintesis exhaustiva de las di-
ferentes tradiciones existentes. No conocemos ningtn trabajo, en
el dmbito espaiiol o internacional, que haya sintetizado las perspec-
tivas que acabamos de mostrar. Existen multiples introducciones
a la sociologia de la cultura y los estudios culturales en el dambi-
to anglosajon, asi como diversas aproximaciones panoramicas a la
sociologia de la cultura y las artes en el dmbito francés, pero no
conocemos ninguna obra que sintetice ambas perspectivas y mues-
tre una visién global de la sociologia de la cultura contemporinea
teniendo en cuenta sus diferentes dimensiones y corrientes. Las dos
corrientes fundamentales que hemos identificado tienen fortalezas
indudables: por un lado, estamos de acuerdo en la relacion entre la
produccién cultural y el poder, tal como se sefiala desde la sociolo-
gia de la cultura britdnica, pero por otro, también creemos que los
campos culturales funcionan de acuerdo con dindmicas complejas y
variables que han sido bien documentadas en el dmbito de la socio-
logia de las artes. La combinacién de ambas perspectivas, mas alld
de los elementos actuales de interseccién, como el andlisis cultural de
Bourdieu, puede servir para impulsar la disciplina en una nueva eta-
pa histérica marcada por el proceso de digitalizacion.

A este respecto, el presente trabajo incide en un aspecto que ha
sido arrinconado por la sociologia cultural: el impacto de digitaliza-
cién en la estructura, los agentes y las dinimicas que conforman los
distintos campos culturales. Actualmente, creemos que, para reali-
zar investigaciones empiricas significativas, tenemos que considerar
las transformaciones digitales y su impacto en el campo cultural. Se
trata de una dimension analizada en otras subdisciplinas sociologi-
cas, como la sociologia de la comunicacién y la de las redes socia-
les, pero que pasa relativamente desapercibida en la sociologia de la
cultura, imbuida ain en paradigmas y tematicas predigitales. Con-
sideramos que los debates cldsicos de la sociologia de la cultura si-
guen siendo viélidos (en este libro dedicamos un espacio importante
a su valoracién), pero también creemos que los debates predigitales,
que abarcan desde Marx Weber a Pierre Bourdieu, hay que com-
plementarlos con las nuevas herramientas tedricas y metodolégicas



20 JOAQUIM RIUS-ULLDEMOLINS / JUAN PECOURT GRACIA

generadas en el dmbito de la sociologia digital. Este libro constituye
un intento de abordar ese nuevo espacio de investigacién y plantear,
dentro del marco general de la sociologia de la cultura, nuevas tema-
ticas y nuevos objetos asociados a la digitalizacion inevitable de la so-
ciedad. Incorporar estos debates tiene dificultades innegables debido
a la tendencia del ciberutopismo a ignorar muchos de los hallazgos
de la sociologia de la cultura sobre el funcionamiento y las dindmicas
de las comunidades creativas, pero si pretendemos la renovacion de
la sociologia de la cultura y que no acabe convirtiéndose en una dis-
ciplina cientifica residual, es fundamental entrar en ellos.

Finalmente, queremos acabar esta introduccién incluyendo va-
rios agradecimientos. Desde la sociologia, sabemos que toda crea-
cién es una accion social y colectiva. Este libro no es una excepcién:
se trata de la colaboracion entre dos autores, pero ademas es el resul-
tado de una trayectoria investigadora de casi dos décadas que se ha
enriquecido con multiples interacciones y aprendizajes. Entendemos
la sociologia de la cultura como una tradicién de pensamiento y un
espacio de intercambio. En este sentido, queremos agradecer a las
personas que nos transmitieron este conocimiento y nos apoyaron a
lo largo de nuestro itinerario. Especialmente, queremos agradecer y
reconocer el papel que tuvieron los profesores Antonio Arifio, Josep
Picé, John Thompson y Pierre-Michel Menger, guias y orientado-
res en las distintas etapas de nuestra trayectoria académica. Su pers-
pectiva sociolégica, su estilo académico y su forma de trabajar han
sido un modelo a seguir. Sin ellos nuestra vocacion sociolégica no se
habria desarrollado y este libro no se habria escrito.






1
Cultura & sociedad digital

La cultura es un fenémeno muy dindmico, cambiante y sujeto a
multiples interpretaciones. Esto provoca que, en muchas ocasiones,
las afirmaciones y los debates culturales tengan un caracter ambi-
guo y confuso. En este sentido, las ciencias sociales han desarrolla-
do teorias y conceptos que pretenden aclarar los limites y conteni-
dos del concepto de cultura y las relaciones con el ambito social,
econémico o politico. Asimismo, las relaciones entre la cultura y
la sociedad tampoco son estables y han cambiado de forma con-
siderable desde los primeros andlisis de las ciencias sociales en el
siglo XIX hasta la actualidad. Por lo tanto, es necesario establecer las
diferentes etapas y caracteristicas que marcan los usos y las inter-
pretaciones sociales de la cultura. El presente libro pretende ser un
analisis introductorio a la compleja cuestién del papel de la cultura
en la sociedad contemporénea. Para ello, se analizan las principales
transformaciones en el consumo cultural y las practicas culturales
en la Era digital, proporcionando al lector las teorias, conceptos y
estudios de caso necesarios para comprender las dindmicas cultu-
rales y creativas en su pluralidad, desde la alta cultura caracteristica
de la modernidad hasta los fenémenos virales de internet.
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